
S Y S T E M  I D E N T Y F I K A C J I  W I Z U A L N E J WYTYCZNE V1.0

2026 · UŻYTEK WEWNĘTRZNY I PARTNERSKI

Jeden znak.
Jeden kolor.
RAYZA nie ma sygnetu, gradientu ani drugiego koloru - i to nie jest

niedobór palety, tylko konsekwentny wybór. Cała identyfikacja to

czerwień na bieli, oddzielona linią.

Marka podmiotu, nie marka sklepu.

01 Znak Wordmark „rayza" z formą prawną wpisaną na stałe.

Litery są na krzywych, więc kroju samego logotypu nie da

się z pliku odczytać.

MONO · CZERŃ REWERS · NA CZERWIENI

AWATAR · KWADRAT IKONA APLIKACJI

AWATAR · Z PODPISEM FAVICON · KOMPAKT KOMPAKT · MAŁE ROZMIARY

Poniżej 128 px forma prawna staje się

plamą, więc favicon i najmniejsze

ikony używają samego wordmarku.

Progi i ograniczenia tego wariantu -

sekcja 02.

Forma prawna jest częścią znaku. „sp. z o.o." nie jest dopiskiem, który wolno usunąć - to element pliku źródłowego, na krzywych. Ma to twardą konsekwencję dla minimalnych

rozmiarów (sekcja 02).

02 Pole ochronne, skala i zasady Jednostką miary jest sam znak. Odstęp i progi czytelności

wyprowadzone z pomiaru pliku, nie przyjęte na oko.

1× = wysokość napisu „sp. z o.o.", czyli 21%  wysokości znaku. Reguła jest

samoodnosząca: odstęp bierze miarę z samego znaku, więc skaluje się

razem z nim i nie wymaga przeliczania na każdy format. W polu ochronnym

nie stoi tekst, grafika, ramka ani krawędź materiału.

Z A K R E S

✓ Skaluj wyłącznie proporcjonalnie - stosunek boków to 1 : 3,14 i jest stały.

✓ Na ciemnym i kolorowym podłożu kładź rewers, nie wersję czerwoną.

✓ Zawsze na przezroczystym tle - wszystkie pliki SVG i PNG je mają.

✕ Nie rozciągaj, nie pochylaj, nie obracaj.

✕ Nie zmieniaj koloru - znak występuje w czerwieni, czerni albo bieli.

✕ Nie dodawaj cienia, obrysu, gradientu ani poświaty.

✕ Nie stawiaj na białym prostokącie - psuje materiał na podłożu kolorowym i metalowym.

40 MM 30 MM · MINIMUM 25 MM · GRANICA 20 MM · ZA MAŁO 15 MM · NIECZYTELNE

SZEROKOŚĆ WYSOKOŚĆ ZNAKU LITERY „SP. Z O.O." OCENA

40 mm 12,7 mm 2,67 mm (7,6 pt) Komfortowo

30 mm 9,5 mm 2,00 mm (5,7 pt) Minimum dla druku

25 mm 8,0 mm 1,67 mm (4,7 pt) Granica - tylko druk dobrej jakości

20 mm 6,4 mm 1,33 mm (3,8 pt) Poniżej progu czytelności

15 mm 4,8 mm 1,00 mm (2,8 pt) Plama zamiast tekstu

Minimum: 30 mm szerokości w druku, 120 px na ekranie. Progi nie są wrażeniem - wysokość napisu zmierzono w pliku źródłowym (25,5 pt przy wysokości znaku 121,6 pt), a

wynik przeliczono na wielkość liter w milimetrach. Drobny druk poniżej 5 pt przestaje być czytelny niezależnie od jakości druku.

Wariant kompaktowy - kiedy wolno skrócić znak. Ponieważ „sp. z o.o." jest wpisane w znak na stałe, poniżej pewnego rozmiaru forma prawna przestaje być czytelna. Dlatego

do materiałów małych służy wariant samego wordmarku: poniżej 128 px na ekranie (favicon, ikony) oraz poniżej 25 mm w druku (plakietka, długopis).

Powyżej tych progów obowiązuje znak pełny. Kompakt nie jest alternatywą do wyboru ani „wersją uproszczoną na co dzień".

Kompakt nie niesie informacji o formie prawnej, więc nie wolno go używać tam, gdzie ta informacja jest wymagana: na fakturze, w piśmie formalnym, na pieczątce i w stopce

dokumentu. Tam idzie znak pełny albo forma prawna zapisana tekstem obok.

03 Paleta Marka jest zdefiniowana w CMYK, nie w RGB. Hex to

odpowiednik ekranowy triady, nie odwrotnie.

Czerwień RAYZA

CMYK 0 / 99 / 98 / 0

#E20916 · rgb(226, 9, 22)

Znak, linia nagłówka, akcenty. Jedyny kolor marki.

Czerń

0 / 0 / 0 / 100

#000000

Pieczątki, wariant mono.

Biel

—

#FFFFFF

Tło materiałów, rewers znaku.

NEUTRALNE · CIEPŁE, ODCIEŃ CZERWIENI 356° #4A3839 tekst · 10,96:1 #7A6365 drugorzędny · 5,53:1 #FAF8F8 tło #EDE6E6 linia

Neutralne RAYZY są ciepłe i to jest decyzja, nie przypadek. Niosą odcień czerwieni (356°), mocno odsycony. Nie przejmujemy skali z SYGNY, bo tamte neutralne są

podgranatowione (210-215°), czyli z przeciwnej strony koła barw - czerwień na chłodnym szarym brudzi się optycznie.

Palety statusów nie ma i to jest świadome. Gdyby kiedyś powstał panel, czeka tam pułapka: kolorem marki jest czerwień, a czerwień to uniwersalny kolor błędu. Trzeba będzie

albo dać błędowi inny kolor, albo zrezygnować z czerwieni jako akcentu interfejsu. Zielone i czerwone znaczniki w tej księdze to elementy dokumentu, nie tokeny marki.

04 Rewers i ciemne podkłady Na ciemnym i na kolorze znak jest biały. Wersja czerwona

na ciemnym tle nie występuje - traci kontrast i brudzi się

optycznie.

PODŁOŻE ZNAK KONTRAST

Biel czerwień 4,9:1

Tło sekcji #FAF8F8 czerwień 4,7:1

Neutralny #4A3839 biel 10,9:1

Czerwień #E20916 biel 4,9:1

Znak jest elementem graficznym, więc obowiązuje go próg 3,0:1, nie 4,5:1 jak tekst. Wszystkie pary powyżej progu z zapasem. Czerwieni na ciemnym w tabeli nie ma, bo ta para nie jest dopuszczona.

W Y B Ó R  W A R I A N T U

✓ Podłoże jasne (biel, tło sekcji, jasny papier) → wersja czerwona.

✓ Podłoże ciemne lub nasycony kolor → rewers biały.

✓ Druk jednokolorowy, grawer, stempel → mono czarny.

✕ Zdjęcie jako podłoże - bez kontrolowanego kontrastu znak ginie. Jeśli musi, połóż go na jednolitym polu.

05 Typografia Dwa kroje o rozdzielonych rolach, odczytane z żywego

tekstu w materiałach produkcyjnych - nie z deklaracji.

KRÓJ ROLA GDZIE WYSTĘPUJE LICENCJA

Ubuntu Dokumenty i oznakowanie Papier firmowy, wizytówka, podpis mailowy, pieczątki, tabliczka Wolna · Ubuntu Font License

Futura Wycofana z kanonu (2026-08-

11)

Materiały zastane: podpisy awatarów „PRZELEWY / FAKTURY / BIURO", tablica biurowca -

wszystkie na krzywych

Komercyjna · w plikach wariant

Bitstream

Ubuntu

Mono

Etykiety techniczne Wartości koloru, wymiary, kody - w tej księdze i w dokumentacji marki Wolna · Ubuntu Font License

Futura wyszła z kanonu 2026-08-11 (ADR-008). Powód nie jest estetyczny: krój jest komercyjny, więc nie mógł leżeć w repozytorium, a generator musiał czytać go z systemu.

Materiał składał się wtedy wyłącznie na maszynie, gdzie ktoś kiedyś ten krój zainstalował. Ubuntu jedzie razem z repo, więc oznakowanie da się odtworzyć wszędzie.

Materiały zastane zostają w Futurze. Awatary i tablica biurowca mają tekst na krzywych, więc zmiana kanonu ich nie rusza i drukują się bez posiadania fontu. Nowe

oznakowanie będzie w Ubuntu - rozjazd jest świadomie przyjęty, bo alternatywą była wymiana tego, co już wisi.

Kroju znaku nie da się odczytać z pliku. Logotyp jest na krzywych i nie należy zakładać, że to Futura.

Ubuntu Mono wprowadziła ta księga (2026-08-09), a nie odczyt materiałów - żaden druk RAYZY nie używa kroju o stałej szerokości. Wybrany z rodziny kroju tekstowego marki i

na tej samej wolnej licencji. Zakres: wyłącznie etykiety techniczne i dokumentacja, nie materiały wychodzące do klienta.

W mailu nie stosuje się żadnego z tych krojów - klienty pocztowe nie ładują webfontów. Szablon maila używa Arial.

06 Awatary Kwadratowe kompozycje ze znakiem i podpisem obszaru.

Do kont pocztowych, komunikatorów i profili.

OGÓLNY BIURO

FAKTURY PRZELEWY

OGÓLNY · REWERS BIURO · REWERS

FAKTURY · REWERS PRZELEWY · REWERS

Podpisy awatarów są złożone Futurą i są na krzywych. Nowego awatara z innym podpisem nie zrobisz bez licencjonowanej Futury.

07 Zastosowania Marka pokazana w działaniu: dokumenty,

korespondencja, oznakowanie. Poniżej układy. Pliki

produkcyjne wydajemy na życzenie.

WIZYTÓWKA · AWERS WIZYTÓWKA · REWERS

PAPIER FIRMOWY · PISMO URZĘDOWE PIECZĄTKI

STOPKA MAILOWA

Paweł Reczkowski
Członek Zarządu · RAYZA sp. z o.o.

biuro@rayza.pl  ·  +48 506 838 043

RAYZA SP. Z O.O.

UL. LUBELSKA 30, 10-407 OLSZTYN

biuro@rayza.pl · rayza.pl

NIP 7394005861 · REGON 529640247

KRS 0001126930 · BDO 000723196

e-Doręczenia AE:PL-31874-48871-WUHFI-24

Sąd Rejonowy w Olsztynie, VIII Wydział Gospodarczy Krajowego Rejestru Sądowego · Kapitał zakładowy: 5 000,00 zł

Administratorem danych osobowych jest RAYZA Spółka z ograniczoną odpowiedzialnością z siedzibą w Olsztynie. Wiadomość jest przeznaczona wyłącznie dla

adresata.

TON KOMUNIKACJI

✓ Rzeczowo i krótko. RAYZA pisze do pracownika, kontrahenta i urzędu - w

każdym z tych miejsc liczy się konkret, nie ozdobnik.

✓ Po ludzku, na „Ty". Sklep zatrudnia ludzi z sąsiedztwa i kupują w nim sąsiedzi.

W pismach formalnych obowiązuje język prawny, nie ton marki.

✓ Konkret zamiast obietnic. Godziny, adres, termin, nazwisko osoby do

kontaktu.

✕ Bez języka reklamy. „Najlepsze ceny", „wyjątkowa okazja" - to komunikacja

sklepu, czyli teren franczyzodawcy (sekcja 08).

✕ Bez korpo-mowy. Żadnych „dedykowanych rozwiązań" ani „synergii" - spółka

prowadzi sklep, a nie transformację.

✕ Bez mówienia w imieniu Carrefoura. RAYZA wypowiada się jako pracodawca i

strona umowy, nie jako sieć.

To nie jest pełny głos marki. Powyższe reguły wyprowadzono z tego, czym RAYZA jest (pracodawca, strona umowy, podmiot pod cudzym szyldem) i z granicy z sekcji 08 - nie z

przyjętej strategii komunikacji. Pełny dokument, z przykładami zdań „tak/nie" dla ogłoszeń o pracę i korespondencji, należy do docs/tone-of-voice.md, którego jeszcze nie

ma.

S T A N  M A T E R I A Ł Ó W

MATERIAŁ STAN UWAGI

Papier firmowy Gotowy Pisma urzędowe: HTML, PDF, DOCX, podkładka. Dane z kanonu. ADR-004.

Pieczątki firmowe Gotowe 48 × 19 mm, warianty biuro@ i sklep@. Generowane skryptem. ADR-007.

Pieczątki imienne Gotowe 47 × 18 mm, znak na skraju, tekst przy dolnej krawędzi - góra na podpis. ADR-007.

Tabliczka informacyjna Gotowa A5 poziom, znak i kreska jak w piśmie. Generowana skryptem, Ubuntu. ADR-008.

Tabliczka na drzwi biura Poza zakresem Materiał wielofirmowy - gospodarzem jest SYGNA, RAYZA dostarcza znak i kolor.

Tablica biurowca Gotowa Materiał wielofirmowy - gospodarzem systemu jest SYGNA, RAYZA dostarcza znak i kolor.

Awatary Gotowe Cztery obszary, wektor i raster, oba warianty.

Strona rayza.pl Zbudowana Strona firmowa spółki. Zbudowana, jeszcze nieopublikowana.

Stopka mailowa Gotowa Wariant „miniatura papieru", po dwa pliki na osobę (hosting i base64). ADR-005.

Wizytówka Gotowa Pięć kart print-ready ze spadem: trzy imienne, dwie funkcyjne. ADR-006.

Szablon faktury Poza zakresem Wystawia ją system sprzedaży - nie powstaje w tym repo.

Wzór umowy Brak Umów jest za mało, by uzasadnić osobną kompozycję. Do wznowienia, gdy się pojawią.

C Z E G O  N I E  R O B I Ć

Nie rozciągaj. Proporcja 1:3,14 jest stała.

Nie kładź czerwieni na ciemnym. Do tego służy rewers.

Nie zmieniaj koloru. Czerwień, czerń albo biel. Wyżej trzy realne pomyłki: orange ze stopki mailowej, #E30613 ze starego placeholdera, granat SYGNY.

Nie schodź poniżej 30 mm. Forma prawna staje się plamą.

Nie wchodź w pole ochronne. Ramki i teksty trzymają dystans 1×.

Nie dodawaj efektów. Cień i obrys nie należą do znaku.

08 RAYZA a Carrefour Najważniejsza zasada operacyjna tej marki - i jedyna,

która ma cennik.

WARSTWA CZYJA IDENTYFIKACJA MATERIAŁY

Sklep Carrefour - narzucona przez franczyzodawcę, jego księga znaku Szyld, wnętrze, materiały handlowe, gazetki, oznaczenia w placówce

Podmiot RAYZA - ta księga Papier firmowy, faktura, umowa o pracę, pieczątki, stopka maila, tabliczka, awatary, strona www

Nie mieszaj tych identyfikacji w jednym materiale. Znak RAYZY nie występuje obok znaku Carrefoura jako para równorzędna, a kolory Carrefoura nie wchodzą do tej palety.

RAYZA jest pracodawcą, stroną umowy i wystawcą faktury - i tam mówi własnym znakiem. Sklep jest placówką pod szyldem franczyzodawcy - i tam obowiązuje jego księga.

To nie jest zalecenie estetyczne. Umowa franczyzowa (§ 9) przewiduje karę 5 000 zł za każdy przypadek naruszenia znaku Carrefour i 1 000 zł za akcję reklamową bez

zgody. Podstawa: umowa franczyzowa § 9 wraz z aneksami.

Kryterium rozstrzygające: jeśli komunikat zachęca kogokolwiek do zakupów, należy do warstwy sklepu - niezależnie od tego, kto go tworzy i gdzie się pojawia. Materiał

przypisujemy po odbiorcy, którego obsługuje, a nie po miejscu, w którym wisi.

Trzy zasady wynikające z Książki norm franczyzodawcy: wypowiedź dla mediów o sklepie wymaga autoryzacji w dziale PR; reklama sklepu w prasie lokalnej jest dozwolona po

zgłoszeniu i akceptacji Centrali; na fasadzie nie wolno umieszczać dodatkowych napisów poza godzinami otwarcia i oznaczeniem wejścia.

  RAYZA sp. z o.o. · System identyfikacji wizualnej · wytyczne v1.0 · 2026-08-09

Wartości w tym dokumencie - kolory, kroje, proporcje i progi czytelności -

pochodzą z pomiaru materiałów produkcyjnych marki, nie z oszacowania.

Pytania o materiały i pliki źródłowe: biuro@rayza.pl.

W E R S J A  P O D S T A W O W A  ·  N A  J A S N Y M

R E W E R S  ·  N A  C I E M N Y M

1×

1×

N A  N E U T R A L N Y M  ·  # 4 A 3 8 3 9 N A  C Z E R W I E N I  ·  # E 2 0 9 1 6 N A  C Z E R N I  ·  D R U K  M O N O

Ubuntu
Papier firmowy składany jest wagą Light, pieczątka firmowa Medium, pieczątki

imienne i tablica biurowca Bold. Licencja wolna (Ubuntu Font License) - można

pobrać i używać bez opłat.

Aa 300
LIGHT · PAPIER FIRMOWY

Aa 400
REGULAR · TEKST

Aa 500
MEDIUM · PIECZĄTKA

Aa 700
BOLD · NAGŁÓWKI

K R Ó J  D O K U M E N T Ó W

B I U RO

UL. LUBELSKA 30

S K L E P

UL. DWORCOWA 39

Paweł Reczkowski
Członek Zarządu

+48 506 838 043

biuro@rayza.pl

RAYZA SP. Z O.O.

UL. LUBELSKA 30

10-407 OLSZTYN

NIP 7394005861

REGON 529640247

KRS 0001126930

RAYZA SP. Z O.O.

UL. LUBELSKA 30, 10-407 OLSZTYN
biuro@rayza.pl

NIP 7394005861

KRS 0001126930
BDO 000723196

SĄD REJONOWY W OLSZTYNIE, VIII WYDZIAŁ GOSPODARCZY KRS

KAPITAŁ ZAKŁADOWY: 5 000,00 ZŁ

NIP: 7394005861

REGON: 529640247
KRS: 0001126930

RAYZA SP. Z O.O.

UL. LUBELSKA 30

10-407 OLSZTYN

BIURO@RAYZA.PL

PAWEŁ RECZKOWSKI
CZŁONEK ZARZĄDU


